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INOVACAO&
EMPREENDEDORISMO

Este livro explica passo a passo como uma organizacao pode ser criada e
gerida para ser bem-sucedida. O autor apresenta vérios modelos que aju-
dam os empreendedores e os intraempreendedores nas suas necessidades
de inovacao, analise de informacao, implementacao de novos projetos, e
na avaliacdo interna e externa dos impactos organizacionais. Este manual é
util para todos e, em particular, para empreendedores gestores, estudantes
e professores universitarios.
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